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Argomento
Il mondo dei libri

Dai manoscritti medievali agli ebook di oggi, passando per l'invenzione del-
la stampa a caratteri mobili del 1455: nel corso dei secoli il libro ha rappre-

sentato lo strumento ideale per raccogliere e diffondere il sapere. Ma come Discipline
si fa un libro? Quanti passaggi occorrono perché lidea di un’autrice o di coinvolte:
un autore diventi un libro nelle nostre mani? Quante persone sono coin- _
volte nella sua realizzazione? Quali risorse sono necessarie? Con questa ® 'to'"(?”o
proposta didattica esploriamo i settori di attivitd economica, le professioni ® Storia )
coinvolte, il processo e le tecniche di produzione e di distribuzione dei libri. ® Geograﬁq
@ Matematica
@ Scienze
Contesto di applicazione @ Lingua inglese
O Seconda
Questo percorso ci consente di esplorare il mondo dell’editorig, alla sco- lingua
perta delle figure professionali che ruotano intorno ai libri. comunitaria
Certo, perché dietro a ogni libro che sfogliamo, leggiamo, al quale ci @ Tecnologia
appassioniamo o che ci annoiq, c’'€ un grande lavoro di squadra, e molte ® Artee
figure professionali si occupano dei vari aspetti che portano alla realizza- Immagine
zione del prodotto finito, quello che arriva nelle vetrine delle librerie o negli O Musica
scaffali delle biblioteche. O Educazione
Lo scrittore o la scrittrice sono ovviamente le figure centrali, che tutti Fisica
riconosciamo dietro le pagine dei libri. Certo, ci sono anche autori che O Religione

non si fanno vedere: i ghost writer, che scrivono libri e articoli per conto di
personaggi famosi senza comparire. Ma la creazione di un libro non fini-
sce con la scrittura: chi interviene prima e dopo le parole da loro scritte?

Innanzitutto c’€ una casa editrice, cioé un gruppo di persone, tra cui
il direttore/la direttrice editoriale, che credono e danno fiducia all'auto-
re o all'autrice e affidano loro il progetto di sviluppare un‘idea propria o
propongono di lavorare su un‘idea della casa editrice. A volte i rapporti
tra autori e case editrici sono mediati da agenti letterari che curano gl
interessi, anche economici, dello scrittore o della scrittrice.

A questo punto lo scrittore o la scrittrice, dopo aver concordato gli
aspetti legati alla tipologia del libro con la casa editrice e aver ricevuto
un contratto che definisce la percentuale del suo compenso sul prezzo di
copertina e i tempi di consegna del testo, scrive il libro.

Se il testo & di un autore o un’autrice straniero/a, la casa editrice si af-
fiderd a un traduttore o una traduttrice, acquistando i diritti di traduzione
dalla casa editrice estera.

Una volta conclusa la fase di scrittura o nel corso della sua stesura,
il testo & affidato alle cure di un redattore o una redattrice (che si pos-
sono chiamare anche editor) che verifica la correttezza ortografica e il
fatto che le regole redazionali della casa editrice siano rispettate. Ma non



solo, nel caso di opere che non sono di fantasia controlla anche che tutte
le date, gli eventuali personaggi e i fatti storici siano corretti e che non
vi siano informazioni imprecise o errate. L'editor dialoga costantemente
con autori e autrici per suggerire e proporre eventuali soluzioni per mi-
gliorare lo scritto (tagli, aggiunte, diverso ordine delle parti).

Quando il testo & stato completamente rivisto, passa all'impaginazio-
ne che deve seguire le specifiche del progetto grafico realizzato dal o dalla
responsabile della progettazione grafica, o art director, della casa editri-
ce. l'impianto grafico puod variare a seconda della collana nella quale ver-
ra inserito il libro o pud essere un “fuori formato” se il libro & un pezzo unico.

Viene dunque prodotta la prima bozza che sard passata a un redat-
tore o una redattrice che rileggera il tutto per trovare refusi e imperfezioni
formali (correzione di bozze). Quando sono stati corretti gli errori notati
durante la prima lettura, il libro passa in seconda bozza e viene riletto da
un altro redattore o redattrice, che a sua volta segnalerd eventuali altri
refusi o problemi. Questo processo si ripete diverse volte, fino a quando il
libro non passa alla versione definitiva, o “di stampa”.

Nel frattempo il grafico o la grafica dovranno definire il progetto della
copertina. A volte si affida a un illustratore o una illustratrice se la casa
editrice e I'autore o I'autrice preferiscono che venga creata un'immagine
originale. Altre volte si opterd per utilizzare una fotografia o la riproduzio-
ne di un’opera d’arte. In questo secondo caso viene affidato un incarico a
un/a responsabile della ricerca iconografica.

Se si tratta di un libro illustrato, allora il lavoro dellillustratore/trice e
dell'iconografo/a non si limitera alla copertina, ma sard necessario an-
che per corredare il testo con le opportune rappresentazioni visive.

Solo alla fine di questo lungo processo, che dura anche diversi mesi,
si sceglierd un titolo adatto al libro; ebbene s, il titolo viene scelto quasi
sempre dopo e non sempre é quello proposto inizialmente da autori e
autrici, ma si decide insieme alla casa editrice.

A questo punto il nostro libro & pronto per essere stampato! IlfLa tipo-
grafo/a si occupera di realizzare il prodotto cartaceo dopo aver ricevuto
indicazioni precise su quali tipologie di materiali usare (in primis, la carta).
Qui il libro comincia una nuova fase della sua vita che lo porterd dalle
mani di chi lo scrive a quelle di chi lo legge. E il turno del responsabile del
marketing che si occupa di stabilire la tiratura (quante copie ne saran-
no stampate) e il prezzo di copertina, promuovere il libro con campa-
gne pubblicitarie (sulla stampa, su Internet, in TV e in radio, nelle librerie
ecc.) e attivare la rete commerciale interagendo con tante altre figure:
responsabili commerciali, giornalisti/e, recensori, organizzatori/trici di
eventi culturali e festival letterari, influencer culturali.

E poi c'é chi si occupa della logistica e della distribuzione per consentire
al libro di uscire dalla tipografia e arrivare in libreria e negli altri luoghi di
vendita, oppure nelle biblioteche pubbliche, dove sard accessibile a tutti
e verrd conservato per future consultazioni. Nel frattempo c’€ anche chi



tiene il conto delle copie prodotte, distribuite e vendute per calcolare i diritti
d’autore e far quadrare i conti della casa editrice (responsabili ammini-
strativi e contabili).

E non finisce qui: la vita di un libro infatti non si esaurisce con la lettura,
ma prosegue e va a toccare tanti altri ambiti professionali: dal turismo,
all'intrattenimento, alla conservazione dei beni culturali.

Insomma, dietro a un oggetto apparentemente semplice come un li-
bro, c’é il lavoro di decine di figure professionali, ognuna con un proprio
ruolo e una propria mansione. Con questo percorso proveremo a vestire i
panni di alcune di loro e vedremo quante cose imparate a scuola tornano
utili ogni giorno nel loro lavoro.

Settori di attivita economica esplorati

¢ Commercio
¢ Comunicazione e promozione culturale
« Conservazione dei beni culturali

 Editoria

« Logistica

« Manifattura: chimica, carta, stampa
e Turismo

Figure professionali e lavorative presentate

« Agente letterario/a

« Bibliotecario/a

« Consulente di viaggio (tour operator)
« Curatore/trice di collana

« Direttore/direttrice editoriale

* Ghost writer

« Giornalisti/e

« Grafico/a impaginatore

« lllustratore/trice

* Influencer culturale

« Libraio/a

« Organizzatore/trice di eventi

« Redattore/redattrice (editor)

* Responsabile area marketing

* Responsabile commerciale

» Responsabile della distribuzione

« Responsabile della progettazione grafica (art director)
* Responsabile della ricerca iconografica
« Responsabile di processo (industria)
« Scrittore/scrittrice

« Tipografo/a

. La macro unita € stata elaborata dalla piattaforma
« Traduttore/trice e P

FUtuRI, alla quale 1'Istituto aderisce, ¢ adattata alle
esigenze della scuola. 3


Utente
Testo digitato
La macro unità è stata elaborata dalla piattaforma 
FUtuRI, alla quale l'Istituto aderisce, e adattata alle 
esigenze della scuola.


